ASESORIA RED SALA DE CINE DE CHILE
FASE 2

componente estudio:
Informe Cuantitativo

CuLTumA



OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

OBIJETIVO GENERAL OBJETIVOS ESPECIFICOS DEL COMPONENTE CUANTITATIVO
CARACTERIZAR LAS PERCEPCIONES QUE POSEEN PUBLICOS AFINES A LA i

RED DE SALA DE LAS OFERTAS REALIZADAS POR MULTISALAS Y SALAS DE 1. IDENTIFICAR LOS HABITOS DE CONSUMO DE CINE DEL SEGMENTO AFIN
CINE IDEPENDIENTES. A LOS PUBLICOS DE LA RED DE SALAS.

2. EXPLORAR LAS PREFERENCIAS DE LOS SEGMENTOS AFINES EN MATERIA
ORIGEN Y GENERO DE LAS PELICULAS Y LAS ATRIBUCIONES REALIZADAS
EN ESTA MATERIA A LA PROGRAMACION DE LOS DISTINTOS TIPOS DE
SALA.

3. INDAGAREN LA IMAGEN QUE EL SEGMENTO DE INTERES POSEE DE LA
OFERTA REALIZADA POR MULTISALAS Y SALAS DE CINE INDEPENDIENTE.

4. EXPLORAR EN LOS PREJUICIOS ASIGNADOS POR LOS SEGMENTOS DE
INTERES A LOS PUBLICOS QUE VISITAN HABITUALMENTE LOS DISTINTOS
TIPOS DE SALA.

5. EXPLORAR EN LOS MEDIOS DE INFORMACION UTILIZADOS POR LOS

SEGMENTOS AFINES PARA INFORMARASE DE LA OFERTA DE MULTISALAS
Y CINES INDEPENDIENTES.
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METODOLOGIA

TIPO DE ESTUDIO: INVESTIGACION CUANTITATIVA. TIPO DE MUESTRA: PROBABILISTICA, ESTRATIFICADA
APROPORCIONAL.

UNIVERSO: HOMBRES Y MUJERES, MAYORES DE 18 ANOS, QUE

DECLARAN ASISTIR A LO MENOS 1 VEZ AL CINE DURANTE EL ULTIMO FORMA DE APLICACION: ENCUESTA APLICADA A UN PANEL ONLINE
ARNO DE RESPONDENTES.

TAMANO MUESTRAL: 300CASOS.
SE CONSIDERAN LAS SIGUIENTES REGIONES: RM, VALPARAISO,

MAULE, NUBLE, LOS LAGOS Y LOS RIOS. ERROR MUESTRAL: 5,8 % PARA ESTIMACIONES SOBRE EL TOTAL.

ASESORIA RED DE SALAS - ESTUDIO CUANTITATIVO



HABITOS DE ASISTENCIA A CINE



EN LOS ULTIMOS 12 MESES, ¢ CUANTAS VECES USTED HA ASISTIDO A UNA SALA DE CINE? / TOTAL MUESTRA
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EN LOS ULTIMOS 12 MESES, ¢ CUANTAS VECES USTED HA ASISTIDO A UNA SALA DE CINE? / epap
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EN LOS ULTIMOS 12 MESES,
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¢CUANDO FUE LA ULTIMA VEZ QUE FUE AL CINE?
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PENSANDO EN EL TIPO DE PELICULA QUE MAS LE GUSTA, ¢ CUAL ES LA NACIONALIDAD DE LAS PELICULAS QUE USTED PREFIERE?
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Y, DE IGUAL MANERA, PENSANDO EN EL TIPO DE PELICULA QUE
USTED MAS PREFIERE?

MAS LE GUSTA, ¢CUAL ES EL GENERO CINEMATOGRAFICO QUE
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POR LO GENERAL, ¢EN QUE DIAS ACOSTUMBRA IR AL CINE?

TOTAL
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¢EN QUE HORARIO PREFIERE IR AL CINE?
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POR LO GENERAL, ¢USTED VA AL CINE CON ...?
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EN LOS ULTIMOS 12 MESES, ¢ USTED HA ASISTIDO A ...?

TOTAL

90%

64%

ESALAS INDEPENDIENTES
EMULTISALAS

32%

8%
0
4% 2%

NS/NR




¢HABITUALMENTE QUE TIPO DE SALA DE CINE USTED PREFIERE?

TOTAL
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VALORACION DIMENSION SERVICIO
COMPARATIVO MULTISALAS Y SALAS
INDEPENDIENTES



EN BASE A SU EXPERIENCIA O A LO QUE USTED SE IMAGINA, ¢USTED ESTA DE ACUERDO O EN DESACUERDO CON LAS SIGUIENTES
AFIRMACIONES SOBRE ...?

COMPARATIVO/ TOTAL MUESTRA / SOLO DE ACUERDO

EMULTISALAS ECINES INDEPENDIENTES

89%

TIENEN UNA BUENA UBICACION TIENEN BUENA OFERTA DE EL ENTORNO URBANO ES ES Fl:\C];L INFORMARSE SOBRE EN GENERAL, LOS SITIOS WEB EN LOS ACCESOS Y HALL SE
DENTRO DE LA CIUDAD ESTACIONAMIENTOS SEGURO LOS PROXIMOS ESTRENOS DEL ESTAN ACTUALIZADOSY  ENTREGA INFORMACION SOBRE
CINE EN RADIOS Y DIARIOS DE ENTREGAN INFORMACION Y PROXIMOS ESTRENOS

LA CIUDAD SERVICIOS DE INTERES



EN BASE A SU EXPERIENCIA O A LO QUE USTED SE IMAGINA, ¢USTED ESTA DE ACUERDO O EN DESACUERDO CON LAS SIGUIENTES
AFIRMACIONES SOBRE ...?

COMPARATIVO/ TOTAL MUESTRA / SOLO DE ACUERDO

EMULTISALAS ECINES INDEPENDIENTES

86% 89%
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OFRECE PROMOCIONES LOS PRODUCTOS O LOS PRECIOS DE LOS EN GENERAL, LAS EN GENERAL LAS LAS SALAS TIENE BUEN OFRECEN UNA AMPLIA OFRECEN DIFERENTES
CONVENIENTES A SUS SERVICIOS OFRECIDOS PRODUCTOS O BUTACAS SON PELICULAS EXHIBIDAS SONIDO VARIEDAD DE ALTERNATIVAS DE
CLIENTES EN FORMA SERVICIOS OFRECIDOS COMODAS SE VEN CON NITIDEZ PELICULAS HORARIO

COMPLEMENTARIA SON  SON ADECUADOS
DE BUENA CALIDAD



COMPARATIVO MULTISALAS Y SALAS
INDEPENDIENTES / CARACTERISTICAS DE LA
PROGRAMACION



SEGUN LO QUE USTED SABE O SE IMAGINA, ¢ CUAL ES PRINCIPALMENTE EL ORIGEN DE LAS PELICULAS QUE SE EXHIBEN EN ? /
¢ CUAL ES LA NACIONALIDAD DE LAS PELICULAS QUE USTED PREFIERE? .

COMPARATIVO / TOTAL MUESTRA

EMULTISALAS ESALAS INDEPENDIENTES PREFIERE
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Y é CUAL DIRIA QUE ES EL PRINCIPAL GENERO CINEMATOGRAFICO DE LAS PELICULAS QUE SE EXHIBEN EN ...? /
¢CUAL ES EL GENERO CINEMATOGRAFICO QUE USTED MAS PREFIERE? .

COMPARATIVO/ TOTAL MUESTRA

EMULTISALAS ESALAS INDEPENDIENTES PREFIERE
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¢QUE TANTO CREE QUE CADA UNO DE ESTOS ADJETIVOS DESCRIBEN EL ESTILO DE PELICULAS PROGRAMADAS POR ... ?

COMPARATIVO/ TOTAL MUESTRA / SOLO ALGO O MUCHO / 1 DE 2 *

H MULTISALAS ESALAS INDEPENDIENTES
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¢QUE TANTO CREE QUE CADA UNO DE ESTOS ADJETIVOS DESCRIBEN EL ESTILO DE PELICULAS PROGRAMADAS POR ... ?

COMPARATIVO/ TOTAL MUESTRA / SOLO ALGO O MUCHO / 2 DE 2 *
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¢QUE TANTO CREE QUE CADA UNO DE ESTOS ADJETIVOS DESCRIBENA ...?

COMPARATIVO/ TOTAL MUESTRA / SOLO ALGO O MUCHO
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MEDIOS DE INFORMACION



¢POR CUAL/CUALES MEDIOS SE INFORMA DE LA PROGRAMACION DE PELICULAS EN LOS DISTINTOS CINES A LOS QUE USTED
ASISTE?. MARQUE TODOS LOS MEDIOS QUE UTILIZA HABITUALMENTE

TOTAL MUESTRA

75%

WEB DE LOS ™V COMENTARIOS DE FACEBOOK INSTAGRAM DIARIOS TWITTER RADIO
DISTINTOS CINES AMIGOS O CONOCIDOS
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¢POR CUALES MEDIOS SE INFORMA DE LA PROGRAMACION DE PELICULAS EN LOS DISTINTOS CINES A LOS QUE USTED ASISTE?.

MARQUE TODOS LOS MEDIOS QUE UTILIZA HABITUALMENTE / MULTIRESPUESTA
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ANEXO: EQUIPAMIENTO



¢USTED VE PELICULAS A TRAVES DE ALGUNAS DE LAS SIGUIENTES PLATAFORMAS...?.

TOTAL MUESTRA

ESI ENO

87% 86%

NETFLIX SITIOS DE VIDEO POR PAGINAS DE INTERNET  PORTALES WEB DE SERVICIOS DE OTROS SERVICIOS DE HBO GO AMAZON
INTERNET COMO DE OTROS CANALES O CANALES DE TV TELEVISION IP STREAMING
YOUTUBE MEDIOS ABIERTA



¢USTED UTILIZA HABITUALMENTE LOS SIGUIENTES ARTEFACTOS PARA VER PELICULAS?

TOTAL MUESTRA / RESPUESTA MULTIPLE

ESI ENO

82% 80%
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CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA



CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA ANEXO
DATOS SIN PONDERAR / TOTAL MUESTRA

SEXO

57%
43%

HOMBRE MUJER

ESTADO CIVIL

42%

38%

11%

| | I
CASADO (A) SOLTERO (A) CONVIVIENTE POR UNION CONVIVIENTE DE HECHO DIVORCIADO (A) SEPARADO (A) VIUDO (A)

CIVIL
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CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA ANEXO
DATOS SIN PONDERAR / TOTAL MUESTRA

NIVEL EDUCACIONAL DEL ENTREVISTADO (A)

30%

BASICA COMPLETA EDUCACION MEDIA EDUCACION MEDIA INSTITUTO TECNICO O INSTITUTO TECNICOO  UNIVERSITARIA UNIVERSITARIA POSTGRADO
INCOMPLETA COMPLETA PROFESIONAL PROFESIONAL INCOMPLETA COMPLETA
INCOMPLETO COMPLETO

NIVEL SOCIOECONOMICO DEL HOGAR DEL ENTREVISTADO (A)

29%

25%
22%

10% 11%

CiB C1A AB
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